Yttrande motion
§13 i féredragningslistan

YTTRANDE MOTION 2
Sociala medier

Motiondrernas forslag

e Att férbundsstdmman beslutar att styrelsen ska upphandla
utbildningskompetens fér kansliets relevanta personal fér mediala strategier
och framfér allt faktiskt genomférande.

e Att férbundsstdmman beslutar att styrelsen ska omférdela kansliets resurser
for media och kommunikation motsvarande en heltidarbetstid frén
traditionellt media-arbete till online.

o Att férbundsstdmman beslutar att styrelsen ska inom 30 dagar frén
konstituerande mote offentligt publicera en érsplan fér sociala medier.

e Att férbundsstdmman beslutar att styrelsen ska l6pande varje kvartal
offentligt publicera status fér sociala medier.

e Att férbundsstdmman beslutar att styrelsen ska i plan och I[6pande

rapportering identifiera och inkludera relevanta KPler.

Férbundsstyrelsen féresldr att stdmman beslutar

e att anse motionen besvarad i och med Férbundsstyrelsens yttrande.

Forbundsstyrelsens yttrande

Foérbundsstyrelsen (FS) har under dret pdborjat ett arbete med att tillsammans med
kanslipersonalen se 6ver forbundets kommunikation for att méta bade yttre
omstdndigheter samt medlemmarnas behov. Vi haller med motiondrerna om att
SB&K:s kommunikationsarbete behdver ses 6ver och i utvalda delar anpassas efter
dagens mediabild och medialogik.
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FS har diskuterat de férslag som motiondrerna énskar att stdémman beslutar om och
kommit fram till att utbildningsinsatser redan gors i relevanta omréden, samt att den
foreslagna omférdelningen av kanslipersonal inte dr nédvandig for dndamadalet. Vi
anser att det mediala arbetet fortfarande dr hégst angeldget och att de traditionella
medierna, pé riks- och lokalnivd, har hog trovardighet och nér ut till sé pass ménga
att det arbetet inte kan laggas at sidan.

Ddaremot anser FS likt motiondrerna att det finns stora vinningar i att utveckla véra
sociala medier ytterligare, vilket ar ndgot som FS kommer att lagga krut pé i var
oversyn av kommunikationen.

| det pdborjade arbetet med dversynen av SB&K:s kommunikation ingér méatning och
uppféljning av de strategier och planer som ligger till grund fér det operativa arbetet.
Sociala medier och dagens medialogik ér komplex och effekten later sig sallan matas
vid enskilda tillfallen utan foljs battre upp 6ver tid dar man ser pd indikatorer och
trender.
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Motion till Svenska Budo & Kampsportsforbundet 2024-01-10

Sociala medier

Bakgrund

Vara idrotter, vara idrottares fantastiska prestationer och framférallt vara
individuella idrottare fortjanar ett vasentligt mycket storre medialt
genomslag an vad de far idag.

Forbundet har i sitt nuvarande informationsarbete tyvarr gatt tillbaka till att
bli en internt informationsproducerande enhet till storsta del.

Utdver det sa kan vi konstatera, for vilken gang i ordningen ska jag lata
vara osagt, att traditionella medier och mediekanaler ar exakt sa
gammalmodig som beteckningen "traditionella” bjuder dem att vara. Trots
att undersoékningar aterkommande visar att just kampsporterna ar det
mediakonsumenter mest av allt saknar saval i bild och ljud som i tryck och
online.

Motivering

Vi kan inte vanta pa att traditionella mediekanaler ska se ljuset. Vi maste gbra
nagot at det.

Utanfér de traditionella medierna vaxer mangder med nyblivna idrotter med
raketfart. Jamfor t ex med e-sportens jatteevenemang med uppat miljonen tittare -
online. Twitch med hundratusentals tittare pa stora evenemang. T.o0.m. dj-battles
pa twitch har fler tittare an en genomsnittlig langdakningstavling pa tv.

| kampsportens proffsvarld sa vaxer One i symbios mellan tv och online med 200
miljoner tittare varje evenemang, en stor del av det hela online.

Sa dar kan vi fortsatta rakna upp framgangsrika exempel.

Det vi borde gora ar att kora stenhart i mediakanaler utanfor de traditionella. Dvs
huvudsakligen sociala medier och kanaler. Facebook, Instagram, Snapchat,
Tiktok, Pinterest, X, Youtube, Twitch m fl snabbvaxande och kommande.

Bedomning

Forbundet ska styra om media- och kommunikationsresurser pa férbundets kansli

motsvarande en heltid fran traditionell media till online. | den man det kan behdvas
aven kopa in online-kompetens under ett kvartal for att Iara upp kansliets personal
i growth hacking-strategier och genomférande.

Forbundet bade kan och ska publicera dagligen i sociala medier. | praktiken en
veritabel bombmatta av kommunikation.



En vasentlig fordel med en online-strategi ar att dess effekter kan matas.
Visningar, interaktioner, delningar. Det gar att mata effekt och vad som fungerar
eller inte.

Forslag till beslut, yrkande

Forslag till beslut:

- Att férbundsstdmman beslutar att styrelsen ska upphandla
utbildningskompetens for kansliets relevanta personal for mediala
strategier och framfor allt faktiskt genomférande.

- Att férbundsstdmman beslutar att styrelsen ska omfordela kansliets
resurser for media och kommunikation motsvarande en heltidarbetstid fran
traditionellt media-arbete till online.

- Att férbundsstdmman beslutar att styrelsen ska inom 30 dagar fran
konstituerande méte offentligt publicera en arsplan fér sociala medier

- Att férbundsstdmman beslutar att styrelsen ska |6pande varje kvartal
offentligt publicera status for sociala medier

- Att férbundsstdmman beslutar att styrelsen ska i plan och |[6pande
rapportering identifiera och inkludera relevanta KPler.

Wuzuquan Nacka IF

Svenska Kung fu & Wushuférbundet
Stockholms Budo & Kampsportsforbund
Svenska Allstyleforbundet



